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Kosit

WINE-SPKRITZ

DER TREND ZU PREMIX PARTY-
GETRANKEN IST UNGEBROCHEN.
INSBESONDERE WEINMIXGETRANKE
ENTWICKELN SICH SEHR DYNAMISCH.

ROSIE ist die Antwort fir alle, die es prickelnd und fruchtig zugleich mégen,
mit einer passenden, starken Personlichkeit, die die Konsument:innen schon
mit dem Packaging anspricht. Der Charakter des Ready-Drinks sticht bereits im
Regal auf sympathische Weise ins Auge.

ROSIE st frisch, fruchtig und folgt dem Rosé-Trend. Der perfekte Mix aus Pfirsich
und dezentem Rosmarin. Wer kann da schon nein sagen!
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